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KURZ UND BUNDIG

Firma el-con -
Pietro Schiavone

Wie wichtig ist Ihnen der Stand-
ort in Wetzikon?

Mir liegt Wetzikon sehr am Herzen,
da ich einerseits hier aufgewach-
sen bin und andererseits den
Grossteil meiner Stammkundschaft
hier bediene. Nach der Geschafts-
ibernahme im Januar 2008 hat
mir Wetzikon einen erfolgreichen
Start und Geschaftsausbau er-
moglicht. Mit meinen Aktivitaten

im Gewerbeverein mochte ich zur
weiteren positiven Entwicklung von
Wetzikon beitragen.

Welche Arbeitssegmente decke
Sie ab?

Unser Hauptstandbein sind Ser-
vicearbeiten und Reparaturen an
elektrischen Installationen. Dabei
suchen wir jeden Tag aufs Neue
Losungen fiir die Anliegen unserer
Kundschaft! Die Dankbarkeit unse-
rer Kunden zeigt, dass wir mit
unserer Flexibilitat auf dem rich-
tigen Weg sind.

Ihre Prognose zum Jahr 2010...
Wir konnten in den letzten zwei
Jahren eine gute Vertrauensbasis
erarbeiten, sodass wir sehr zuver-
sichtlich fiir das Jahr 2010 sind.
Oberste Prioritat hat fiir uns wie-
derum eine hohe Kundenzufrieden-
heit. (rp)

Nachster Anlass Gewerbler

Grosser Weihnachtsmarkt
in Wetzikon

Der traditionelle Weihnachtsmarkt
mit Gber 100 Verkaufsstanden,
viel weihnachtlicher Stimmung,
vielen Uberraschungen und natiir-
lich der legendaren Wetzikontakt-
Bar unter der riesigen Weih-
nachtstanne. Der Markt findet am
Sonntag, 13. Dezember, statt
Also gilt die Devisen: Besuchen
und verfiihren lassen. (rp)

www.gewerbe-wetzikon.ch

Landi - angenehm
anders als die anderen

Die Landi Markt AG Wetzikon
offnete im April 2007 ihre Tore.
Der Geschiftsleiter Ueli Thony
und der VR-Vizepréasident Heinz
Denzler ziehen eine positive
Bilanz.

Die Landi Markt AG Wetzikon be-
steht aus vier Geschdftsfeldern. Der
Landi-Laden, die Tankstelle, der
Top-Shop und die Waschanlage. Auf
allen vier Feldern zieht der Ge-
schéftsleiter Ueli Thony nach mehr
als zwei Jahren eine positive Bilanz.
Der Landi-Laden und der Top-Shop
erreichten Steigerungen im zweistel-
ligen Bereich, auch die Tankstelle ist
auf Kurs. Die Waschanlage habe die
Erwartungen sogar iibertroffen, sagt
Thony. Die Geschaftsphilosophie,
jeden Kunden zu begeistern und das
Motto Umsetzen, Sparen, Gewin-
nen,
scheint
auf-
Zu-

Frauenpower - Aufwind Werbung

Als Yvonne Horisberger 2002 eine
Werbeagentur erdffnete, da lief
diese noch mit einem Franchise-
Partner zusammen. Franchise-Part-
ner konnen zwar eine gute Sache
sein, dennoch fand Horisberger
nach fiinf Jahren und einem ausge-
laufenen Vertrag, dass sie unabhan-
gig besser arbeiten kann.

2007 entstand aus dem damaligen
Unternehmen die Firma Aufwind
Werbung mit dem regional bekann-
ten Logo der fliegenden Gdnse.
«Gdnse schauen sich gegenseitig,
helfen sich und sind so zu ausser-
gewohnlichen Leistungen fdhig»,

gehen. «Jeden Tag einen Schritt wei-
ter ist unser tagliches Motto, erklart
Thony.

Grosse Vielfalt des Angebotes

Ein Drittel der Landi Markt AG Wet-
zikon ist in Besitz der ortlichen
Landi Genossenschaft. Der Landi-
Laden Wetzikon bezieht seine Pro-
dukte von der Landi Schweiz und
der Volg-Konsumwaren AG in Win-
terthur. «Ich kann mir nichts vorstel-
len, was wir nicht haben, fiir den
taglichen Bedarf», so Thony. Die Wa-
renauswahl im Landi-Laden ist gross
- dementsprechend vielfdltig ist die
Kundschaft. Diese geht iiber Hand-
werker, die ihre Arbeitskleidung und
Schuhe hier erstehen, iiber Haus-
frauen, die Backwaren und Haus-
haltsgerdte kaufen, bis zu Kindern,
welche sich {iber die grosse Auswahl
an  Spielzeugen

freuen. Auch

die Tiere

kom-

erkldrt Horisberger. Das sei ihre Ge-
schaftsphilosophie. Mit regionaler
Verankerung wolle man die regio-
nale Wirtschaft férdern. Mit ihrem
Konzept hat sie heute Erfolg. «Wir
haben heuer das beste Jahr seit
unserem Bestehen», sagt die Ge-
schéftsfiihrerin. Es habe aber nicht
immer nur gute Jahre gegeben.

Die Firma bietet im Bereich Wer-
bung eigentlich alles an, was man
sich vorstellen kann. Von der Bera-
tung zu Logos und Firmennamen
bis hin zu komplexen Auto- und
Geschadftsbeschriftungen und allem
dazwischen. Stark ist Aufwind

men mit Hunde-, Katzen- und Klein-
tierfutter nicht zu kurz. Nicht zu ver-
gessen der grosse Gartenbereich und
die Essens- und Getrdnkeauswahl.
Insbesondere die vielfdltige Wein-
auswahl, die 70 Prozent aus inlandi-
schen Weinen besteht.

«Landliches Image ist niitzlich»

Von dem doch eher ldndlich ange-
hauchten Image will sich Thony
nicht distanzieren. «Davon konnen
wir nur profitieren», meint er dazu.
Der Hauch vom einfachen, unkom-
plizierten und vom gemiitlichen
Einkaufen soll weiterhin gepflegt
werden. «Wir sind schwer einzutei-
len, da es nichts Vergleichbares
gibt», erkldrt er. Daher lautet das
Motto der Landi auch: Angenehm
anders als die anderen.

Auch fiir Weihnachten hat sich der
Landi Markt Wetzikon etwas Spe-
zielles einfallen lassen. Neben den
Weihnachtsbaumen, Geschenken,
Kerzen und Schlitten kann von Don-
nerstag bis Freitag Wein und Gliih-
wein degustiert und getrunken wer-
den. Ausserdem wird gleichzeitig
eine Brotbackmaschine demon-
striert, mit der passend zur Jahres-
zeit Weihnachtsbrot gebacken wird.

www.landiwetzikon.ch

www.gewerbe-wetzikon.ch
www.wetzikontakt.ch
www.wetzikon.ch
www.bgv-hinwil.ch
www.kgv.ch
http://regiotv.ch/wetzikon

Yvonne
Horisberger

auch in qualitativ hochwertigen
Digitaldrucken und Werbeblachen.
Aufs ndchste Jahr freut sich Horis-
berger. «Wir haben viele Plane und
wollen verstdrkt in der Region prd-
sent sein», verspricht sie.

www.aufwind-werbung.ch




